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Acerca
de este
manual

El Manual de Imagen Institucional
del Distrito Centroamérica-Panama
2021, introduce una actualizacion
del manual distrital publicado en afio
2016, el cual sélo contemplaba los
usos de la marca corporativa, es decir,
el logotipo (La [estrella] Salle).

Este manual busca potenciar la
imagen corporativa, enriquecer su
identidad grafica, y promover un uso
claro y coherente en el Distrito y sus
obras educativas.

Una marca corporativa fuerte
favorecera una vision internacional
de la marca y complementara la
tradicion y fuerza de las marcas
locales, haciendo que la diversidad de
las riquezas culturales aporte unidad
a nuestra imagen en todo el mundo.

Top 5

En estas dos paginas se encuentra
el resumen del Manual de Imagen
Institucional. Se cuentran los cinco
grandes ejes del contenido, que son
el preambulo de las nuevas reglas
y propuestas de aplicacion de las
marcas de La Salle.

MANUAL DE IMAGEN INSTITUCIONAL
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SIGNUM FIDEI CON TIPOGRAFIA

Después de una revisién de algunos archivos del
Instituto, se redibuj6 por completo el Signum
Fidei y se incluy6 la posibilidad de acompafarlo
con tipografia para reforzar la identificacién de los
Hermanos en ambitos eclesiales y civiles.

Hermanos de
las ]Esguelas
Cristianas

Distrito
Centroamérica-Pamana

©

MARCA CORPORATIVA ACTUALIZADA

La marca corporativa actualizada de Ia
Mision Educativa Lasallista (La [estrella] Salle)
incluye cambios en las proporciones de
algunos de los elementos que la conforman, y
las puntas de la estrella fueron redondeadas.
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LOCALIZACION GEOGRAFICA AMPLIADA

Tanto el Signum Fidei como la marca corporativa
podran usarse para localizar al Distrito,
delegaciones y obras educativas.

Hermanos de
las. Es.cuelas
Cristianas

Distrito Centroamérica - Panamé

Hermanos de
las. Es.cuelas
Cristianas

HONDURAS

Distrito Centroamérica-Panama

LaﬁSalle

COSTA RICA

4

NUEVA ESTRATEGIA DE PERTENENCIA

Las denominaciones “Somos La Salle” y “Parte
de La Salle” o “Codigo QR” seran utilizadas para
comunicaciones tanto internas como externas, lo
que amplia las posibilidades de uso en diferentes
piezas graficas digitales e impresas.

5

ENFOQUE DE COBRANDING

L3y CSalle

Parte de

La)(Salle

La estrategia de pertenencia abre la posibilidad
de armonizar el uso de las marcas locales con la
marca internacional; usar la marca internacional
personalizada, redisefiar algunas marcas locales,
asi como aprovechar la nueva paleta cromatica
para los redisefios de los aspectos graficos en los
usos actuales de las marcas locales.
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Isotipo +
tipografia
version
horizontal

LA SALLE - MANUAL DE IMAGEN INSTITUCIONAL

DISTRITO - CENTROAMERICA-PANAMA

Esta es la marca para identificar al
Instituto, y en concreto a los Hermanos.
Existe la opcion de usarla en version
horizontal 'y vertical dependiendo
del formato y disefio de las piezas
en las que se utilice, dejando a
criterio del disefiador cual de las dos
usar. Sin embargo, se recomienda
preferiblemente la version horizontal.

Este uso tiene tres versiones: una
en negro al 75% (gris), otra en azul
institucional (que es el uso mas
recomendado), y otra en negativo
(blanco) para cuando se necesite usar
sobre fondos de color o sobre fotografias.
Ver usos correctos o incorrectos en las
paginas 12 y 13.

Hermanos de
las Escuelas
Cristianas

Distrito Centroamérica - Panama

ESPACIO DE SEGURIDAD
Los espacios coloreados en magenta son los minimos
de seguridad alrededor del logo.

PRIMER NIVEL PARA NOMBRE RECONOCIDO

El Signum Fidei se acompafara con el texto
“Hermanos de las Escuelas Cristianas” en el idioma
correspondiente, usando la fuente Indivisa Text Serif
en Black con una altura de 4x para las mayusculas en
el mismo color que el isotipo.

SEGUNDO NIVEL PARA EL DISTRITO y DELEGACIONES

Complemento T ER
segundo
nivel

Tipografia -

El Signum Fidei sera la marca que usen los Hermanos para representar al Instituto. Se crearon
versiones para el Distritos en fuente Indivisa Text Serif en Bold con una altura de 2x para las
mayUsculas. Debera escribirse en mintsculas y con may(scula inicial para cada palabra.
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Hermanos de =
las Esguelas
Cristianas

En algunas publicaciones y disefios el formato horizontal
del Signum Fidei puede no apreciarse correctamente
porque es muy alargado; para estos casos la version
vertical sera la mas adecuada.

ESPACIO DE SEGURIDAD
Los espacios coloreados en magenta son los minimos
de seguridad alrededor del logo.

PRIMER NIVEL PARA NOMBRE RECONOCIDO

El Signum Fidei se acompafiara con texto “Hermanos
de las Escuelas Cristianas” usando la fuente Indivisa
Text Serif en Black, con una altura de 3x para las
mayusculas, un interlineado de 1x, y llevara el mismo
color que el isotipo.

Isotipo +
tipografia
version
vertical

=
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Isotipo +
tipografia
version
vertical

Hermanos de
las. Equelas
Cristianas

Distrito
Centroamérica-Panama

SEGUNDO NIVEL PARA REGIONES Y
DISTRITOS

Para este nivel de informacion en esta
version vertical se usara la fuente
Indivisa Text Serif en Bold con una altura
de 1.5x para las mayUsculas y una altura
en conjunto no mayor a 4x; debera
escribirse en minGsculas con maydscula
inicial para cada palabra con excepcién
de las preposiciones. Es importante
conservar la linea de division entre los
dos primeros niveles de informacion.

salesins
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Hermanos de
las ]Elsguelas
Cristianas

Distrito
Centroameérica-Panama

EJEMPLO DE USO EN POSITIVO EN
NEGRO 75%

Hermanos de
las ]Elsguelas
Cristianas

Distrito
Centroameérica-Panama

EJEMPLO DE USO EN NEGATIVO

Asi como la version horizontal, la
version vertical tiene la opcion de ser
usada en color gris (negro al 75%) o
negro (tinta al 100%). Sin embargo,
el uso mas recomendado es en azul
institucional.  Adicionalmente, es
importante mencionar que no esta
permitido el uso de distintos colores o
el Signum Fidei en color.

Otro de los usos comunes es en negativo
sobre fondos de color o fotografias. Solo
se recomienda que siempre se garantice
el contraste suficiente dependiendo
también del tamafio para que todos los
elementos sean legibles.
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Hermanos de Hermanos de
las Escuelas las Escuelas
Cristianas Cristianas

Distrito COSTA RICA

Centroamérica-Pamana

Hermanos de Hermanos de
las Escuelas las Escuelas
Cristianas Cristianas
GUATEMALA HONDURAS

Hermanos de Hermanos de
las Escuelas las Escuelas
Cristianas Cristianas
NICARAGUA PANAMA

Hermanos de
las Es.cuelas
Cristianas

Distrito Centroamérica - Panama

Hermanos de
laq Es.cuelas
Cristianas

COSTA RICA

Hermanos de
las Escuelas
Cristianas
GUATEMALA

Hermanos de
laq Es.cuelas
Cristianas

HONDURAS

Hermanos de
las_ Es.cuelas
Cristianas

NICARAGUA

Hermanos de
las. Es.cuelas
Cristianas

PANAMA

Isotipo
version
vertical y
horizontal

©
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Uno de los principales objetivos de
este nuevo manual es establecer
reglas para que las distintas
marcas del Instituto se vean claras
y unificadas. En este sentido, la
nueva linea de trazo del Signum
Fidei busca definir mejor las
formas. Por tanto, existiran unas
medidas minimas para su uso,
buscando nitidez y legibilidad en la
mayoria de casos.

Las recomendaciones de tamafios
se proponen en funcién del tipo de
pieza y del medio de reproduccion.
En el caso de usos digitales las
medidas se proponen en pixeles y
en usos impresos en milimetros.

Adicionalmente, se proponen unas
proporciones minimas en el uso de
la marca en las posibles piezas.

LA SALLE - MANUAL DE IMAGEN INSTITUCIONAL
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TAMANO REAL

Hermanos de
las Escuelas
Cristianas

Hermanos de
las Escuelas
Cristianas

TAMANO AUMENTADO

TAMANO MINIMO EN PANTALLA

Este tamafio se define en funcion del espacio en blanco entre las
lineas del blasén sobre el que reposa la estrella. Este espacio sera
de 1 pixel para que se pueda apreciar adecuadamente.

De esta forma, cuando se use el Signum Fidei solo, el tamafo
minimo en pantalla serad de 65 pixeles de ancho por 74 pixeles
de alto para mantener la relacion y el aspecto. En el caso de las
versiones en horizontal y vertical, una de las dos medidas puede
variar dependiendo del idioma en el que se use.

Para la version horizontal se usara como altura minima 74 pixeles
y el ancho dependera del texto y el idioma que se use; para ello,
debera redimensionar el logo usando la relacion de aspecto
bloqueada. En el caso de la version vertical, el ancho de 65
pixeles sera la medida gufa y la altura dependerd de la cantidad
de informacion debajo del Signum Fidei.

En version de pantalla, el Signum Fidei podra ser aplicado a las
firmas de correo electroénico.

Hermanos de
las Escuelas
Cristianas

ESTRUCTURA PROPUESTA PARA REDES SOCIALES

Uno de los usos mas comunes sera la aplicacion del Signum
Fidei en redes sociales tipo Instagram. En estos casos, el tamafio
se calcula en funcién del tamafio de la publicacion (post). Se
propone que el ancho corresponda a un tercio del ancho total
del post. En todo caso, la ubicacién que se le dé al Signum Fidei
dentro de la pieza seré a discrecion del disefiador, dependiendo
del tipo de publicacion que se esté desarrollando.

Para las historias de Instagram y Facebook se aplicara la misma
reglay el ancho serd la tercera parte del ancho de la pieza que se
prepare para su publicacion.

El tamafio minimo se aplica diferente, ya que este tipo de piezas
se preparan con dimensiones de pantalla (a partir de 1024
pixeles de ancho). Por tanto, el tamafio varfa en funcién de estas
dimensiones y se aplica la proporcion.
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TAMANO REAL

Hermanos de
las Escuelas
Cristianas

25
Hermanos de
las Escuelas
Cristianas

TAMANO AUMENTADO

~ Hermanos de
las Escuelas

ESTRUCTURA PARA BANNERS Y VALLAS

TAMANO MINIMO PARA IMPRESION

El tamafio minimo para impresion se genera en funciéon de
garantizar que los elementos se impriman de la mejor manera.
Sin embargo, teniendo en cuenta que los diferentes tipos de
impresion marcaran en cierta medida la nitidez seglin el tamafio
reducido, asi como podria pasar con la impresion offset a 300 dpi
que se logra gran nitidez de las lineas, podrfa no ocurrir lo mismo
en una valla publicitarfa a 36 dpi.

En cualquier caso, el tamafio minimo impreso no deberia ser
menor a los 23 mm de ancho por 26 mm de alto para el Signum
Fidei en version isotipo, y se aplican las mismas proporciones en
ancho para la version vertical y en alto para la version horizontal.

No se recomienda usar el tamafio minimo del Signum Fidei
en negativo, ya que algunas técnicas de impresion tienen una
ganancia de punto que haria que algunas de las lineas a este
tamafio desaparecieran.

Los tamafios minimos para usar en publicidad impresa o de gran formato estan basados en una cuadricula que reparte el area en 16 partes.
El tamafio minimo deberfa ser en proporcién a la altura de una de estas subareas manteniendo el aspecto del ancho del logo sin deformarlo.

La ubicacion del logo dentro de la composicion de la pieza dependera de la eleccion del disefiador que desarrolle el aspecto visual de la

misma.

En impresion

En los impresos es importante
identificar el medio en el que se va a
usar para poder elegir el mejor tamafio
para cada disefio. Existen varias
aplicaciones basicas de papeleria
que podrian ser de uso comin como
el papel con membrete o también
el uso del Signum Fidei en tarjetas
de presentacién, para las que se
deberd respetar las recomendaciones
relacionadas con el tamafio minimo.

En las piezas comunicativas impresas
en periédicos, revistas, muppies
en las calles, vallas publicitarias y
demas medios masivos, el tamafo
de aplicacion de la marca dependera
de las proporciones. Por tanto, para
esos casos no se definiran tamafos
minimos con medidas exactas sino
propuestas de uso relacionadas con
proporciones con respecto al medio.




@ Usos

correctos ¢
Incorrectos

Digital

La mayoria de los usos correctos
estan plasmados en las paginas
anteriores. Aqui se presentan
algunos ejemplos concretos de
algunas aplicaciones que estan
permitidas.

Plantea las aplicaciones mas
comunes, asi como los errores
que pueden cometerse en la
implementacién de la marca.

LA SALLE - MANUAL DE IMAGEN INSTITUCIONAL
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Usos
correctos

Hermanos de
las. chuelas
Cristianas

Distrito Centroamérica - Panama

S

Usar el idioma propio para identificarse en cada pais o Region.
La fuente Indivisa Font tiene todo tipo de caracteres especiales.

Debe usarse la version en negativo para fondos degradados o
fotografias. Es importante verificar el nivel de contraste para que
se lea bien.

v,

Es posible usar colores similares ya que se aprecian como marcas
de agua. Se recomienda que haya contraste suficiente.

Hermanos de
las jﬂsguelas
Cristianas

Distrito
Centroamérica-Pamana

Es posible usar uno de los colores oscuros de la paleta. Se
recomienda asegurarse de aplicarlo a todo el conjunto. Este uso

esta permitido para impresiones a una tinta especial.
\D

El Signum Fidei debe usarse en colores para escudos bordados,
banderas, insignias, pines o diplomas. Es importante no
acompanarlo con ningln texto al lado ni debajo, y usarlo centrado.
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ysos
Incorrectos

x x

Hermanos de
las Escuelas
Cristianas

Hermanos de
las. Es.cuelas
Cristianas

Hermanos de
Usar una fuente distinta a la Indivisa Text Serif Black. Usar el Signum Fidei en colores distintos a los indicados para la las Escuelas

version horizontal (esta version se usa sin tipografia).

‘3 p3 Cristianas
9 \f

Distrito
Centroamérica-Panama

Hermanos de gjirssljri]gtrli:omgiilgzi).en colores para la version vertical (esta version
las Escuelas %
Cristianas b

Hermanos de
las_ Es.cuelas
Cristianas

Cambiar el color del isotipo y su fuente (todo el conjunto debe estar Utilizar degradados dentro del Signum Fidei (se recomienda usarlo
en azul institucional a una tinta). en negativo sobre un fondo degradado en este caso).

Hermanos de las Escuelas

las Escuelas ( Cristianas
Cristianas

Eliminar elementos del isotipo, especialmente el fondo de la estrella,
Deformar el logo en caso de que se requieran ajustes o perder la Utilizar una combinacion de colores poco contrastados ya que esto ya que el esmalte azur del blasén, en heraldica, se representa con
relacion y el aspecto en caso de que se redimensione. no permite la legibilidad suficiente. las lineas horizontales cuando no tiene color.



Proceso de
actualizacion
de la marca
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Mision
Educativa
Lasallista

UNA MARCA GLOBAL, POSICIONADA Y
APROPIADA POR LA FAMILIA LASALLISTA

Este ejercicio ha consistido en la actualizaciéon del
logo (2010) que identifica miles de obras del Instituto
alrededor del mundo; complementa a una nueva
estrategia de identidad institucional de cobranding que
se caracteriza por la inclusion de nuevos elementos
graficos y las palabras: “Somos” y “Parte de”.

En este sentido aparecen nuevos elementos que
acompanaran a la marca segln los distintos usos que
se le den: recuadros que enmarcan a la vez que dejan
espacios abiertos para connotar la apertura del espiritu
lasallista, y nuevas versiones en colores estandarizados
con una nueva paleta cromatica.

También se implement6 la familia tipografica
Indivisa Font como parte de los nuevos elementos
que acompafian a la marca La Salle y asi se crearon
nuevos usos, especialmente para los medios digitales
que requieren de imagenes cuadradas o redondas en
algunos de los casos.

En resumen, el nuevo aspecto de la marca corresponde
a un desarrollo visual respetuoso de la historia y de los
antecedentes del logo, estandarizando cada uno de los
elementos que conforman la marca y ampliando tanto
los usos como las piezas graficas.
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PASO 1. ANALISIS DE LA MARCA EXISTENTE

Se revisaron algunos elementos de disefio de la version 2010,
especialmente en los elementos constitutivos de la estrella.
También se hizo un estudio y revision de las proporciones de
algunas letras y el espaciado que hay entre estas.

Lay<Salle La)<Salle

PASO 1. PASO 2.

ANALISIS DE LA MARCA EXISTENTE ~ CREACION DE LA ESTRUCTURA

GEN INSTITUC

PASO 2. CREACION DE LA ESTRUCTURA

Usando la estrella como base, se hizo un proceso de ingenieria
inversa para definir una estructura en la que la estrella terminara
cada una de sus puntas en un cruce de lineas, y también que
coincidiera con la base de la tipografia.

Laj{Salle La
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PASO 3.
REDONDEO DE LA ESTRELLA

PASO 4. AJUSTE DEL “La”

Se hizo un cambio en las proporciones de la “L” para que use un
grosor estandarizado, ligado a la estructura; se cambid la escala
de la “a”; algunos elementos se ajustaron a la estructura como

“gota” de la vocal, y se ajustd el espaciado entre las letras para
dejar un poco mas de espacio entre ambos caracteres.

Salle

PASO 5. AJUSTE DEL “Salle”

La nueva reticula permitié ajustar cada una de las letras de la
palabra “Salle”. En primer lugar, la “II” se estandarizé y ajust6 a la
reticula, asi como el espaciado entre las cinco letras, lo que hizo
que ganara un poco mas de espacio en horizontal y se aprecie
mayor equilibrio grafico en todo el conjunto.

PASO 3. REDONDEO DE LA ESTRELLA

Uno de los rasgos que cambia el aspecto del conjunto del logo es
la redondez tanto de los vértices externos como los internos de la
estrella, para lograr una linea mas suave y fluida.

PASO 4.
AJUSTE DEL “La”

PASO 6.
CREACION DEL NUEVO LOGO

A)JUSTE DEL “Salle”

PASO 6. CREACION DEL NUEVO LOGO

En conjunto se aprecia que la estrella gané en equilibrio con sus
aristas redondas y que los espacios con la tipografia brindan un
poco mas de aire. Ahora la palabra La Salle no es creada con una
familia tipografica; en cambio, sus letras se constituyen a partir
de la armonia forma y reticula en relacion con la estrella.
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version
estandar

LaﬁSalle

1. LOGO EN AZUL INSTITUCIONAL

Esta version es la mas recomendada para toda
clase de publicaciones en color aplicadas sobre
impresos y formatos digitales. Toda la marca se
presenta en un solo color: el azul institucional
(C100|M90|Y20|K30). Para esta version en la que
el logotipo va solo no se permite el cambio de color
en la estrella y tampoco esta permitido rellenar su
interior®

* Si bien es un uso no permitido, podra coexistir mientras
las necesidades y la actualizacion de piezas comunicativas

vayan permitiendo el uso exclusivo de la estrella de un solo
contorno.

**En los lugares que se requiera se puede agregar el simbolo ®
siempre y cuando esta nueva version del logo esté registrada

legalmente en las oficinales nacionales o regionales de
propiedad intelectual.

LaﬁSalle

2. LOGO TINTA NEGRA 100%

Esta version de la marca es ideal para publicaciones
en blanco y negro, que seran reproducidas en
maquinas de fotocopiado para que la legibilidad sea
clara o en la elaboracion de sellos de goma o sellos
secos o de presion. La version mas recomendada en
blanco y negro sera la que va en negro al 75% (o
gris oscuro), ya que no genera demasiado contraste
visual.

LaﬁSalle

3. LOGO TINTA NEGRA 75%

La versién recomendada es esta. Se puede usar
en todo tipo de publicaciones. Sin embargo, si la
publicacion es en color, el uso recomendado es
la version en azul institucional. En todo caso, la
decision sera del disefiador de la pieza, ya que puede
que por la composicion y el disefio sea conveniente
usar la marca en un color neutro. Por tanto, se podra
usar esta version en tinta negra al 75%.

LaﬁSalle

4. LOGO NEGATIVO PARA FONDOS DE COLOR

En el desarrollo de piezas de toda indole es com(n
encontrar fondos de color, degradados o fotografias
en los que esta es la version que deberad usarse.
El disefiador de las piezas debera garantizar la
legibilidad verificando que el contraste entre el
fondo y el blanco del logo sea suficiente para que
se vea. Se recomienda revisar la seccion de la paleta
cromatica.




La
Salle

5. LOGO NEGATIVO PARA FONDOS DE COLOR

Esta version del logo corporativo es ideal para
fondos de color o para usar sobre fotografias. Puede
aplicarse sobre piezas publicitarias de toda indole
e incluso como avatar en redes sociales ya que se
vera de manera adecuada enmarcada dentro de un
circulo.

LA SALLE - MANUAL DE IMAGEN INSTITUCIONAL

6 . LOGO POSITIVO EN AZUL INSTITUCIONAL

Este es el uso recomendado en formato vertical.
Cuando el fondo sea blanco. de tonalidad clara o
con un color demasiado brillante, es posible usar
esta version del logo. Se usara en Azul Institucional
(C100 M90 Y20 K30).

_—

version
vertical



@ Tamanos

Digital
Los usos y formatos propuestos
para esta marca permiten que el

universo donde se aplica sea
amplio y sobre todo variado.

En este sentido existiran tamafosy
restricciones seglin la pieza que se
esté desarrollando para garantizar
la legibilidad y nitidez.

Para aplicaciones digitales se
recomiendan dos tamafios
minimos, uno “real” basado en
el grosor de la linea de la estrella
que no sea menor a 1 pixel de
ancho, y otro tamafio minimo
“recomendado” que se visualiza
mucho mejor.

LA SALLE - MANUAL DE IMAGEN INSTITUCIONAL
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TAMANO REAL

Laf;(Salle La

1 — 4T
La Salle La) L o
Salle

TAMANO MINIMO RECOMENDADO

Laj\:(Salle Laﬁ

Salle
112px 56p)(

f_
T LaﬁSalle La

TAMANO MINIMO EN PANTALLA

| px .‘a
Salle )
Salle

ESTRUCTURA PROPUESTA PARA REDES SOCIALES

El tamafio minimo real para la version horizontal no
debe ser inferior a los 56 px de ancho por 21 px de
alto, y para la version vertical no debe ser inferior a
los 28 px de ancho por 30 px de alto.

Este tamafo garantiza que el grosor de la linea de
contorno de la estrella no sea inferior a 1 pixel de
ancho.

Se propone un tamafio minimo recomendado que
responde a unas condiciones visuales que permiten
apreciar los detalles del logo.

De igual forma, como se propone para la aplicacion del
Signum Fidei en este tipo de medios como Instagram, el
tamafio minimo se calcula a partir de las proporciones que
tenga la pieza disefiada.

En este caso, la marca en version horizontal tendra el ancho
de una cuarta parte del ancho de la pieza, y sirve de base
para calcular el tamafio de la version vertical (mismo tamafo
de la estrella) que también podra usarse en este tipo de
publicaciones.

En cuanto a la composicion de la pieza, se recomienda usar
tanto la versiéon horizontal como vertical hacia las esquinas,
aunque la version horizontal también podra posicionarse
alineada al centro de la publicacién.
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Lay<Salle
La)<Salle

USO RECOMENDADO

A

9

La 14mm
Salle

TAMANO MINIMO PARA IMPRESION

El tamafio minimo para impresién esta muy ligado
a la tinta que se use, ya que algunas mejoran la
legibilidad en tamafios reducidos. En este caso
se recomiendan tres usos tanto para la version
horizontal como vertical.

En cuanto a las medidas, la version horizontal no
debe ser inferior a los 26 mm de ancho y los 10
mm de alto. Para la version vertical, las medidas
no deben ser inferiores a los 13 mm de ancho y los
14mm de alto.

impresion
Se busca que la nueva marca
se aprecie de la mejor manera

independientemente de la técnica de
impresion, el soporte sobre el que se
imprima y la escala que tenga dicha
impresion.

En todo caso, estos tamafios se
deben interpretar como sugerencias
y la definicion final dependera del
criterio del disefiador.

IMPRESION A DISTINTAS ESCALAS

En cuanto a los tamafios minimos dentro de las
composiciones para imprimir a pequefa escala
(cartas, tarjetas, publicidad en diarios o revistas) o
a gran escala como vallas publicitarias y muppies,
se debera calcular dicho tamafio en funcion de la
pieza disefiada.

En el ejemplo que ilustra esto, se dividio6 el espacio
en dos partes iguales y a cada una de las partes se
le aplicé una reticula de tercios.

En este sentido, el ancho del logo deberia ser una
sexta parte del ancho y asi como se recomendd
para el trabajo en redes sociales, se recomienda
ubicar la marca en sus versiones hacia las esquinas
de la pieza.
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Estrategias
de uso

La marca corporativa mantiene su
estructura para ser usada con el
nombre de cada obra educativa,
ahora con un poco mas de espacio
para los nombres largos. De igual
forma, permite complementar
los logos locales con la marca
global y permitira a las audiencias
externas comprender que la obra
forma parte de una organizacion
internacional.

Esta version del logo permitira
nuevos usos, sobre todo al
momento de ser utilizado junto a
logos locales.

LA SALLE - MANUAL DE IMAGEN INSTITUCIONAL
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COMPLEMENTO DE PERTENENCIA

El texto que acompafia al isotipo debera ajustarse
para que la altura de las letras en minGsculas sea de
3x y de las mayusculas de 4x. Siempre ird en el mismo
color azul institucional.

Azul institucional
C100 / M90 / Y20 / K30

— ESPACIO DE SEGURIDAD

Los espacios coloreados en magenta son los minimos
de seguridad alrededor del logo, ya que existira
libertad para la ubicacion de este nuevo logo junto
con el de la obra.

RECUADRO EXTERIOR

La linea tiene el grosor de x/4 y permite la inclusion
de una palabra o frase corta en la parte superior,
adaptando el espacio para que se vea legible. Las
esquinas del recuadro van redondeadas con un radio
de x/2 para hacerlas mas equilibradas y amables a
la vista. Siempre se procurara que los cortes en las
lineas del recuadro terminen en un punto de cruce de
la cuadricula.
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Parte de

La)(Salle

1. USO PARA COMUNICACIONES

(Parte de) Se recomienda utilizar el logo o cédigo QR
cuando se dirija a plblicos externos. Especialmente cuando
se usa el logo local. Es la forma de expresar, usando la marca
corporativa, que la obra educativa forma parte de una
organizacion educativa internacional del Instituto de los
Hermanos de las Escuelas Cristianas (Hermanos de La Salle).

* QR (Quick Response) que son coédigos de barras, capaces de almacenar
determinado tipo de informacion, como una URL, SMS, EMail, Texto, etc.

eLaﬁgéue

2. USO PARA SENTIDO DE PERTENENCIA

(Somos) Teniendo en cuenta la gran cantidad de contenido
que se genera para la comunidad de cada obra, existira
esta version mucho mas cercana en el uso del lenguaje
para connotar sentido de pertenencia y de esa forma
complementar los logos locales.

Opcion A:
Logo propio + Marca Corporativa La
Salle

Es el uso mas recomendado para las obras de la Mision
Educativa Lasallista que cuentan con su logo, pues hacen
un reconocimiento grafico de pertenecer a una organizacion
educativa internacional y de esa forma reforzar su identidad
propiay complementarla con una imagen internacional fuerte
y posicionada.

La regla en estos casos es que la marca corporativa se use
con la version de pertenencia para usos externos (Parte de) y
que se ubique dentro de la composicién en la parte inferior,
alineada a la izquierda, derecha, centro o alineada al centro
con el logo de la obra (Ver ejemplo de uso).

En este ejemplo se usa una reticula de tres tercios para
componer los elementos (recuerde consultar la seccion
de recomendaciones para uso de fotografias). En la tercera
columna se ubicaron los elementos de marca, en la parte
superior se ubica el logo de la obra y el codigo QR con
la informaciéon de la marca corporativa en version de
pertenencia en la parte inferior derecha de la composicién
general alineada al centro con el logo de la obra, para evitar la
sobreutilizacion de la marca.
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Logo propio + Marca Corporativa La Salle

Se hizo un anélisis de los logos de uso mas frecuentes de las obras y se encontraron algunos que
son horizontales alargados. Estos logos podran incorporar la marca corporativa en version de
pertenencia debajo de su logo. La regla sera que se sitle en el parte inferior alineado a la derecha,
y que el ancho proporcional no supere el 50% de la zona tipografica del logo. Adicionalmente se
respetaran las areas de seguridad de la marca y sumaran al conjunto del logo de la obra.

La)<Salle

le—— 50% ——!

wem. ULSA. | UNIVERSIDAD

ULSA.

L3y <Salle

Otro de los usos frecuentes de los logos de las obras es sobre fotografias. Para
ello se recomienda seguir las recomendaciones de la marca de la obra y se
permite el uso de la marca La Salle en version de pertenencia en negativo para
que se pueda ver sobre fondos de color o fotografias. En el (ltimo caso también
se permite el uso de efectos como sombras tenues para garantizar el contraste
entre el fondo y la forma del logo.
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Marca integrada con las obras

Esta version de la marca corporativa esta compuesta por el logotipo con una
linea en la parte inferior que se corta por uno de los vértices de la estrella, y
que sirve de separador entre la marca y los textos complementarios que tienen
la posibilidad de presentarse en primer y segundo nivel, siempre alineados a la

derecha.

El primer nivel se puede usar para poner el nombre de la obra, el nombre de
la ciudad, de un pais o de un Distrito o una Delegacion. El segundo, como
complemento para ubicar la obra en la ciudad o pais correspondiente o para

= ==
{
=

las secciones internas de cada obra. Cualquier texto debajo de la linea estara

alineado a la derecha.

La
La (Salle Sglle

Nombre del Colegio

Nombre del Colegio

1. OPCION B - NOMBRE DE OBRA

La
La (Salle Salle

Nombre del Colegio Nombre del Colegio
Ciudad Ciudad

2. OPCION B - NOMBRE DE OBRA+CIUDAD

Dentro de la opcion B esta es la opcion mas basica: en el primer
nivel irfa el nombre de la obra en Indivisa Text Sans - Bold con un
tamafio de 3x de la reticula y en azul institucional (C100 M90 Y20
K30). Debe escribirse en mintsculas con iniciales en maytscula. Se
puede usar todo a una sola tinta como el primer ejemplo, o podria
usarse en la version gris (negro al 75%) o en negro (100%) para
versiones de impresion.

Excepcion: las obras cuyo nombre tenga entre 2y 7 letras, se puede
usar la maydscula sostenida. Todos los textos que estén debajo de
la linea estaran alineados a la derecha, a excepcion de la version
vertical, que deberd estar centrada.

En algunos casos, ademas del nombre de la obra, serd necesario
especificar la ciudad donde se encuentra la obra. En este caso,
deberd usarse en el segundo nivel Indivisa Text Sans - Regular con
un tamano de 3x de la reticula y se escribira en minusculas con
maydscula inicial.

En este caso se puede incluir el nombre del pais junto con la
ciudad. Si esto ocurre, debera separarse por una comay el nombre
del pais ira en maytscula sostenida. En cuanto al manejo del color,
se recomienda el uso de los tonos de la paleta en la estrella y azul
institucional para los demés elementos. Todos los textos que estén
debajo de la linea estaran alineados a la derecha, a excepcion de la
version vertical, que debera estar centrada.

23
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LaﬁSalle

GUATEMALA

LaﬁSalle

PANAMA

3. OPCION B - CIUDAD O PAiS

Uno de los usos que seran comunes es la aplicacion de la
marca para representar la presencia corporativa del Distrito
en una ciudad o en un pafs.

La regla de uso sera emplear Indivisa Text Sans - Bold con
un tamafo de 3x de la reticula y se escribird en mayusculas
sostenidas. En cuanto al color, solo est4 permitido el uso en
azul institucional y colores neutrales (gris, negro y negativo).

Todos los textos que estén debajo de la linea estaran
alineados a la derecha.

LA SALLE - MANUAL DE IMAGEN INSTITUCIONAL
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LaﬁSalle

Region Latinoaméricana Lasallista

LaﬁSalle

Distrito Centroameérica-Panama

4. OPCION B - DISTRITO

Aunque el Distrito y las Delegaciones tienen sus respectivas
versiones usando el Signum Fidei, también necesitaran
usaran usar la marca corporativa en algunos casos. En este
sentido, se permite adaptar el uso para ciudades y paises y
siempre en azul institucional y colores neutrales (gris, negro
y negativo).

No esta permitido cambiar el color de la estrella en esta
aplicacion, asi que siempre debera usarse el mismo color.

Todos los textos que estén debajo de la linea estaran
alineados a la derecha.

La < Salle

Colegio
Coordinacion Pedagogica

La < Salle

Colegio
Pastoral escolar

5. OPCION B - NOMBRE DE OBRA + SECCION

Para las obras que ya usan la marca corporativa integrada
a su marca local, pueden usar el segundo nivel para crear
aplicaciones de dependencias o grupos internos.

En este sentido, el segundo nivel se modifica y se debe usar
Indivisa Text Sans - Regular con un tamafio de 2X de la
reticula.

El color de la estrella de las obras educativas sera el color
pantone 7409 C de la paleta cromatica seccion multicultural,
a excepcion de las instituciones de educacion superior que
utilizaran los siguientes: ULSA Nicaragua y ULaSalle Costa
Rica pantone 355 C, color con el que ya han registrado sus
marcas. En caso de tomar la desicion de realizar un un cambio
de acuerdo a la nueva paleta cromatica, el color sugerido es
el pantone 2270C, ubicado en la seccion multicultural de la
paleta cromatica.

Todos los textos que estén debajo de la linea estaran
alineados a la derecha.
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Institucional

C100 M90 Y20 K30
R27 G44 B101
#1B2C65

PANTONE 287 C

C100 M90 Y20 KO
R39 G65 B133
#274185
PANTONE 7687 C

C100 \75 YO KO
RO G84 B166
#0054A6
PANTONE 2145 C

C80 M60 Y20 KO
R73 G106 B154
#496A9A
PANTONE 2139 C

C40 M30 Y10 KO
R155 G165 B195
#9BA5C3
PANTONE 7681 C

CO MO YO K25
R199 G200 B202
#C7C8CA
PANTONE 420 C

CO MO YO K50

R147 G149 B152
#939598

PANTONE Cool Gray 7 C

CO MO YO K75
R99 G100 B102
#636466
PANTONE 4195 C

CO MO YO K100

RO GO BO
#000000
PANTONE Black 6 C

Multicultural

C75 M30 Y25 KO
R62 G156 B172
#3E92AC
PANTONE 7459 C

C75 M0 Y100 KO
R57 G181 B74
#39B54A
PANTONE 2270 C

C72 M40 Y80 KO
R95 G132 BI1
#5F845B
PANTONE 2265 C

C45 M20 Y75 KO
R153 G173 B103
#99AD67
PANTONE 5777 C

CO M15 Y90 KO
R255 G213 B48

#FFD530
PANTONE 115 C

C0 M60 Y100 KO
R245 G130 B32
#F58220
PANTONE 1495 C

C3 M100 Y70 K12
R205 G27 B63
#CD163F
PANTONE 193 C

CO M75 Y50 KO
R241 G102 B106
#F1666A
PANTONE 2345 C

C75 M90 YO KO
R98 G63 B153
#623F99
PANTONE 2077 C

C75 M30 Y25 K30
R45 G111 B131
#2D6F83
PANTONE 2214 C

C75 MO Y100 K30
R35 G137 B53
#238937
PANTONE 7731C

C72 M40 Y80 K30
R69 G100 B67
#5F845B
PANTONE 7743 C

C50 M30 Y85 K15
R125 G136 B71
#7D8847
PANTONE 7491 C

C9 M30 Y100 KO
R233 G178 B33
#E9B221
PANTONE 7409 C

CO M60 Y100 K30
R182 G97 B19
#B66113
PANTONE 153 C

C3 M100 Y70 K42
R180 G75 B41
#950329
PANTONE 207 C

CO M75 Y50 K30
R241 G102 B106
#B44B4E

PANTONE 7419 C

C75 M90 YO K3
R74 G42 B116
#4A2A74
PANTONE 3566 C

Paleta«
cromatica

Uno de los rasgos mas caracteristicos
del Distrito es la multiculturalidad de
toda la comunidad que lo conforma
y que es el vivo reflejo de los valores
lasallistas.

Los colores de la paleta cumplen la
mision de simbolizar diversidad, mezcla
cultural y la alegria que caracteriza a
todo lasallista alrededor del Distrito y
del mundo.

La paleta cromatica estda dividida
en cuatro secciones: institucional,
multicultural, global étnica y energia.
Institucional: Sera utilizada a nivel
distrital y local (uso recomendado)
para material oficial tanto en
comunicaciones internas como

externas.
Multicultural: Son los  colores
que complementan los  coleres

institucionales requeridos que podran
ser utilizados en la parte creativa de
piezas graficas impresas y digitales, en
diagramaciones y en otros elementos
graficos donde lo requiera el disefio y
el motivo para su aplicacion. Global
étnica: Son las combinaciones de los
colores multiculturales que podran
ser aplicados a las piezas graficas.
Energia: Muestra las propuestas de
las combinaciones en degradados para
la aplicacién en las diferentes piezas
graficas.
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Global étnica
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Energia

N

Color Distrital

C100 M90 Y20 K30
R27 G44 B101
#1B2C65

PANTONE 287 C

Colores para
Obras Educativas

C100 M90 Y20 K30
R27 G44 B101
#1B2C65

PANTONE 287 C

C9 M30 Y100 KO
R233 G178 B33
#E9B221
PANTONE 7409 C

Colores para
Universidades

CO MO YO KO
R225 (225 B225
#4BOD17
PANTONE 000 C

CO0 MO YO K100

RO GO BO
#000000
PANTONE Black 6 C
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Tipog

ABCDEFGHI)
KLMNNOPQR
STUVWXYZ

abedefghijkl
mniopqrstu
VWXYVZ

12345687890
[&?i!”

INDIVISA DISPLAY SERIF - HEAVY

Las formas de esta fuente tipografica se
prestan para crear titulares fantasticos
que se mezclen entre si. Reducir el
interlineado y dejar que se peguen unas
letras con otras también forma parte de
la nueva estrategia de marca.

rafia

www.indivisafont.org

ABCDEFGHIJK
LMNNOPQRST
UVWXYZ

abcdefghijkl
mnhiopqrstuv
WXYz

12345687890
[e?i!™

INDIVISA TEXT SANS - BOLD

Esta es la fuente elegida para acompanar
a la marca corporativa de la Mision
Educativa Lasallista. Su aspecto entre
una sin serifa y un toque caligrafico les da
mucha frescura a las lineas rectas de la
marca La [estrella] Salle.

CQEFGHJ
NOPQRST
X Y

cr >

B
M N P
VWXYZ
abcdefghijkl
mniopqrstuv
W XY Z

12345687890
[

INDIVISA TEXT SANS - REGULAR

Esta es ideal para el texto todo seguido.
Es la que se ha elegido para los textos de
este manual. Aunque la familia Indivisa
Font es mucho mas extensa, usar estas
tres sera un buen comienzo.

En un mundo diverso, la familia
tipografica “Indivisa Font” es un
elemento unificador que permite a
cada persona u obra reconocerse
como parte de una organizacién
internacional.

Con un cuidadoso balance entre
funcionalidad y personalidad, el
sistema tipografico cubre todas
las necesidades de comunicacion
institucional mediante una voz
grafica de calidad, en la que converge
el espiritu lasallista en un contexto
de uso contemporaneo.

Esta tipografia fue disefiada en
México y esta disponible de forma
gratuita en:

www.indivisafont.org

Para una instalacion segura de las
tipografias el proceso se realizara
a través de la Red Distrital de
Comunicadores en coordinacion
con la Oficina Distrital de
Comunicaciones, Redes y Tecnologia.
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Made in
Indivisa
Font

indivisafont.org

INDIVISA DISPLAY SERIF - HEAVY

an juan
3 g{gﬁlﬂe

INDIVISA TEXT SERIF - BLACK ITALIC Nuestro S anto F undador
LIS ORI Reims, 30 de abril de 1651 - Ruan, 7 de abril de 1719)
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® Redes

sociales

La comunicacion ha evolucionado a
escala global y todos los dias en las
obras se publican cientos o miles
de imagenes en las redes sociales
relacionadas con la Mision Educativa
Lasallista. Se encuentran fotos de
estudiantes, profesores, edificios,
aulas de clase y todo tipo de eventos.

Es importante recordar que la nueva
estrategia que propone este manual
consiste en identificar herramientas
para unificar la experiencia de
marca del Instituto a nivel mundial
sin perder la singularidad que tiene
cada uno de los sitios donde hay
presencia lasallista.

Para esta tarea se proponen algunas
estructuras para construir piezas
con sentido en las que las marcas
pueden interactuar entre s, mientras
se construye un nuevo universo de
marca.

LA SALLE - MANUAL DE IMAGEN INSTITUCIONAL
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Usos dig

1. IMAGEN DE PERFIL

2. HISTORIAS EN REDES SOCIALES

En la version vertical, la marca corporativa
servira de ficono para las principales
redes sociales y aunque muchas ya usan
el circulo para enmarcar las imagenes
de perfil, debe usarse la cuadrada para
que la plataforma donde se use, sea la
encargada de cortar la forma.

Se permite el uso de los colores
institucionales y los correspondientes a la
obra educativa. Las medidas para la foto
de perfil es de 320 x 320px.

Las historias en redes sociales son un
recurso muy usado actualmente. Para ello
se propone una reticula de diagonales
que facilita la lectura de arriba a abajo y
de izquierda a derecha. La clave estd en
poner elementos clave en los circulos
marcados.

En este ejemplo la marca corporativa se
encuentra sobre una de las diagonales
y tiene un ancho de un tercio del ancho
total.

TierraNueva
Escuela
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3. PUBLICACIONES EN REDES SOCIALES

Aplicar una reticula para componer las
publicaciones en redes sociales hara
que las iméagenes sean mas llamativas
y ordenadas. Sin embargo, es dificil
estandarizar piezas de este tipo, para
lo cual se propone el uso de una de las
reticulas mas sencilla: la ley de tercios.

El secreto del éxito con esta composicion
es ubicar los elementos clave en los
“puntos dorados” (donde estan marcados
los circulos).

Por ejemplo las publicaciones para
Instagram deberan ser cuadradas y el
tamafio puede estar entre los 1200 x
1200 px hasta los 1500 x 1500 px, con
resolucion de 72 ppp.

* La ley de tecios dice que el centro de atencion debe
colocarse en la interseccion de las lineas imaginarias
que dividen una fotografia en tres partes de arriba
abajo y de izquierda a derecha.

ULSA,

UNIVERSIDAD —

TECNOLOGICA LA SALLE

4. IMAGEN DE PORTADA

Para  Facebook ademas de las
publicaciones se necesitara  crear
portadas o para lo cual se propone una
reticula de tercios duplicada para generar
seis columnas.

Tenga en cuenta que donde se aprecia el
circulo es un espacio que queda cubierto
por la imagen de perfil. Por tanto, evite
poner elementos en esta zona. La medida
estandar para esta pieza es de 820 x 312
px, con resolucién de 72 ppp.

* Tomar en cuenta que las imagenes para
portadas, deberan ser acopladas a la medida
proporcionada por cada red social.
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lHermanos de Laﬁsal le

as Escuelas
Cl‘istianas Distrito Centroamérica-Panama

oty La‘/j\i(Salle

#SomosLaSalle
®

lasalleca.org

NOTICIAS
AT g i

Guatemala Guatemala

Concurso de oratoria 2021
Liceo La Salle Chiquimula

MARCAS LA SALLE + SIGNUM FIDEI

En las paginas web se utilizaran las marcas de la
siguiente manera:

- Distrito: se colocara primero el Signum Fidei y
luego la marca corporativa.

- Obras educativas: se colocara primero la marca
corporativa y luego el Signum Fidei.
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laq Egcuelas
Cristianas

GUATEMALA
-

La < Salle

Huehuetenango

L }ATSa"e 4 INICIO INSTITUCION VIDA ESTUDIANTIL PADRES DOCENTES

Colegio La Salle

Huehuetenango, Guatemala.

El Colegio De La Salle de Huehuetenango es la primera obra lasallista en la "Tierra
del Quetzal". Sus origenes se remontan a 1943, cuando llegaron a Huehuetenango
los padres Maryknoll quienes fundaron el Colegio Maryknoll. En 1952, llegan al

Departamento las Hermanas de La Sagrada Familia quienes fundan el Colegio La

Sagrada Familia, exclusivamente para mujeres, en el edificio que actualmente ocupa

la Casa Miller.

Jor mas

Hermanos de

NOTICIAS CONTACTO

Eventos Préximos

Ultimas Noticias
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® Sistema de
etiquetas
(hashtag)

LA SALLE

MANUAL DE IMAGEN INSTITUCIONAL

DISTRITO - CENTROAMERICA-PANAMA

Compartir informacion relevante o iméagenes de interés para los lasallistas se hace posible con
el uso de etiquetas en las redes sociales. Es asi como presentamos un sistema de etiquetas para

uso a nivel Distrital.

La etiqueta a utilizar a nivel mundial sera:

#SomosLaSalle

Principales (a nivel mundial)

#SomosLaSalle
#MomentosLaSalle
#Lasallistas

Distritales
#LaSalleCAP

Motivacionales

#LasallistaPorSiempre

#AnimolaSalle

Educacion Lasallista
#EducacionLaSalle
#UniversidadLaSalle
#EscuelalaSalle
#DocentelLaSalle
#EstudianteLaSalle

Vocaciones
#HermanosDelaSalle
#FSC
#VocacionesLaSalle

Voluntariado
#VoluntarioLaSalleCAP

Noticias
#NoticiasLaSalleCAP

Efemérides
#EfemeridesLaSalleCAP
Misién Educativa Lasallista
#EduacionLaSalleCAP

Pastoral
#PastoralLaSalleCAP
#JoveneslLasalianosCAP

Comunicaciones y Tecnologia
#TecnologialLaSalleCAP
#ComunicacionesLaSalleCAP
#RedesLaSalleCAP

Luto
#LutoLaSalle
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LA SALLE - MANUAL DE IMAGEN INSTITUCIONAL

Membretes

Hermanos de I

las Escuelas
Cristianas

LayXsalle

L3)Ssale I

3

Usos offline

Existen dos usos principales: uno, son los folios con membretes, es decir, las hojas
que se usan con las distintas marcas y contienen la informacion de contacto. El
otro, es la aplicacion de los logos en tarjetas de presentacion o tarjetas de visita.

Para los folios con membrete, existe la version para US Letter (8.5” x 11”),
aplicable a otras medidas seglin sea necesario.

Esta version de membrete debera poseer los siguientes elementos:
« Logo correspondiente: Signum Fidei, Distrito y Delegaciones, logo de la obra.

« Informacion de contacto: direccién postal, pagina web, teléfono y correo
electrénico de informacion.

« En la parte inferior derecha siempre ira la marca corporativa o codigo QR. En
el caso del membrete para Hermanos ira con la marca corporativa (La Salle); en
el Distrito y las obras debera usarse la version de la marca corporativa con el
“Codigo QR - Parte de”.

Universidad I
La) <Salle ; 2 Salek

Papeleria ¢
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ESPACIO PARA SITIO WEB
El recuadro puede colorearse a eleccion, usando la paleta cromatica. La fuente que debe
usarse es: Indivisa Text Sans - Light en tamafio de 8 pt en color gris (CO MO YO K75).

Modelo
de ho,a ESPACIO PARA LA MARCA

En  este espacio ira la marca

membl‘etada correspondiente; si es para una Region
o Distrito se usara el Signum Fidei
en idioma local y respetando los
lineamientos de construccion para este - - - - -
tipo de aplicaciones. Para las obras se
usara la aplicacion de cobranding de la
Marca Corporativa con el nombre de la
obra o el logo de la obra.

Y

40mm

A

1auteda||

[—=30mm —»| [<—=30mm —»|

INFORMACION DE CONTACTO
Separada por una linea de Tpt de grosor I——) Direccion: Call

I
|
t
00 Correo:nombre@lasallecanet
|
1

en azul institucional, ird la informacion de [Feléfono +00 (0) |
contacto. En el primer nivel, la direccion I
postal, y en el segundo, el teléfono con

indicativo internacional y local junto con
el correo electronico. Se usara Indivisa En la parte inferior derecha se usara la marca corporativa (La [estrella] Salle), en su

Text Sans en tamafo de 8 pt en color gris version horizontal y sin ninguna adicion para el caso del membrete de Hermanos. En
(CO MO YO K75). El titulo del dato tendra el caso del Distritoy las obras educativas, deberé usarse la aplicacion de pertenencia

estilo Regular y la informacion estilo “Parte de” en “Cédigo QR”.
Light.

MARCA CORPORATIVA / CODIGO QR
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90mm

Hno. Nombre y Apellido, FSC
Director

55mm Colegio La Salle

Direccion Xxxxxx XXXX XXXXX
Hermanos de Tel.: (+506) 0000-0000 | 0000-0000

las Escuelas . .
bt nombreyapellido@colegiolasalle.edu.cr
Cristianas yap @coleg

www.colegiolasalle.edu.cr

23mm
Sy
Nombre y Apellido Nombre y Apellido
Recepcion Coordinador(a) Estudiantil

Sede Central Colegio La Salle
H d Direccion Xxxxxx XXXX XXXXX H d Direccion XXxXxx XXXX XXXXX
ermanos dae Tel.: (+502) 0000-0000 | 0000-0000 ermanos ae Tel.: (+502) 0000-0000 | 0000-0000

las Escuelas B las Escuelas f :
Cristianas recepcion@lasalleca.net Cristianas nombreyapellido@colegiolasalle.edu.gt

www.lasalleca.org www.colegiolasalle.edu.gt

La)(Salle

Distrito Centroamérica-Panama La Antigua Guatemala

Modelo de
tarjetas de
presentacion
o de visita

La propuesta es que se usen las dos caras
de las tarjetas. Por una cara deberia ir la
informacion de las personas junto con el
Signum Fidei y/o la marca corporativa, y por
la otra cara deberia ir la informacion de la
obra educativa. Las decisiones de disefio
seran responsabilidad de cada obra y segin la
arquitectura de marca local.

En caso de crear su propia tarjeta de
presentacion, favor de tomar en cuenta los
siguientes elementos:

1. Nombre(s) y Apellido(a)

2. Puesto en la obra educativa

3. Nombre de la obra educativa

4. Direccion de la obra educativa
5. Teléfono de la obra educativa

6. Correo electrbnico institucional
7. Pagina Web de la obra educativa
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Modelo de
firma digital
en correos
institucionales

LA SALLE - MANUAL DE IMAGEN INSTITUCIONAL

DISTRITO - CENTROAMERICA-PANAMA

UM Fy
Al O,

Hermanos de
las Escuel

Hno. Alberto Mairena Floripe

Visitador Provincial

Distrito Centroamérica-Panamé | Sede Central
amairena@lasalleca.net

Tra. Calle 17-65, Sector B1, Ciudad San Cristdbal Zona B de Mixco, Guatemala - 01057
+502 2479-5374 | +502 2479-5415

Cristianas

www.lasalleca.org

FIRMA DIGITAL

La firma digital presentada es una sugerencia de uso para las obras educativas, si la desean utilizar,
pueden solicitar el codigo HTML a la Oficina de Comunicaciones Redes y Tecnologia del Distrito, a través
de un correo electronico, dirigido al encargado de la oficina. En caso de crear su propia firma, favor tomar

en consideracion los siguientes elementos:

1. Colocar el logo de la obra de preferencia de forma vertical.
2. No utilizar imagenes dentro del firma.

3. Colocar nombres y apellidos, cargo oficial en la obra, correo electronico, direccion,

ntmeros de teléfono, pagina web y redes sociales.
4. Utilizar los colores correspondientes a la Obra a la que pertencen.

5. Si utilizan el lema del afio, se debera realizar un plan de cambio a todos los que les fue asignada

firma institucional.

6. Eslared de comunicadores que vela por el correcto uso de las firmas electronicas y de acuerdo a
la linea grafica de La Salle, con el respaldo de la Oficina Distrital de Comunicaciones Redes y

Tecnologia.
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Promocion ¢
comercial

Salle
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UNIVERSO DE LA MARCA

¢ Culturay
conceptos

LA SALLE - MANUAL DE IMAGEN INSTITUCIONAL DISTRITO - CENTROAMERICA-PANAMA

Fotografia

ESTRUCTURA PARA FOTOGRAFIAR

Para obtener fotografias impactantes se necesitan dos cosas:
la primera, elegir el momento preciso en el que se aprecie el
evento que se quiere documentar; la segunda, componer bien la
imagen. Para esto Ultimo, se propone una reticula de tercios en
la que el secreto esta en poner los elementos mas importantes
de la composicion sobre las lineas o los circulos que se ven en
la plantilla.
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LA SALLE - MANUAL DE IMAGEN INSTITUCIONAL

ESTRUCTURA PARA FOTOGRAFIAR

Esta es otra de las estructuras que se puede usar, en esta los
puntos dorados de separan un poco mas del centro y generan
mas tension visual, algo que permite tener forografias mas
impactantes.

Retratos @

Las fotografias de rostro o retratos
tienen la particularidad de que
expresan el sentir de las personas
fotografiadas.

Estas imagenes son solo un ejemplo
de los retratos. En algunos casos
se pueden mostrar personas en
situaciones cotidianas, en clases,
haciendo deportes, bailando en
alglin evento o interactuando con
sus profesores y compafieros.

De preferencia las fotografias
pueden ser grupales y evitar las de
primer plano en nifios(as) y jovenes
individualmente.

En estos casos es pertinente
construir las imagenes para que
se puedan usar cuadradas ya que
posiblemente sirvan para hacer
publicaciones en redes sociales.

43
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® Campanas

anuales y
eventos

Las campafias anuales o los eventos
hacen parte significativa de la vida
escolar, universitaria y comunitaria
de todo el Instituto. Se debe tener en
cuenta que estos eventos y campanias
son temporales y la produccion
de piezas graficas como carteles,
banners o publicaciones para las
redes sociales deben contar con la
presencia de la marca corporativa, ya
sea sola o en cobranding, y/o el
Signum Fidei segln la arquitectura
de marca de cada obra educativa
y seglin la naturaleza de la pieza
comunicativa que se esté creando.

Hay que evitar el exceso de logos de
campafas o eventos en las piezas
comunicativas y tener cuidado que
ninguno de ellos vaya a sustituir los
escudos, los logos locales, la marca
corporativa y/o el Signum Fidei como
logos principales.
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e i 3 DISTRITO - CENTROAMERICA-PANAMA
2 ; ! ! 1 - .
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Nuestra visig')p.
Nuestra pasion.
Nuestro futuro.

Hermanos de
las Escuelas
Cristianas

PRSI A
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@ \Velar por el uso correcto de la imagen corporativa La Salle, Otras ‘
respetando los lineamientos establecidos en el presente
indicaciones

manual.

@ Evitar la sobre utilizacién de la marca en piezas graficas y
espacios fisicos.

@ Colocar la marca corporativa en lugares iconicos, visibles y
que no pueda ser objeto de destruccion.

@ Durante su uso en marketing, implementarla de forma
correcta en tamafios y espacios, seg(in lo indica este manual.

@ Tomar en cuenta no excederse en la temporalidad de uso
del material impreso (carteles, banners, vallas publicitarias
y otros) colocado en la obra educativa durante un evento,
campafa o acontecimiento especial, establecido por la
obra educativa o el Distrito.

‘ ‘ El interés y la presencia de la Iglesia en el mundo de la comunicacion
son importantes para dialogar con el hombre de hoy y llevario al
encuentro con Cristo: una Iglesia que acompaiia en el camino
sabe ponerse en camino con todos. ”

Papa Francisco
43 Jornada Mundial de las Comunicaciones Sociales
2014
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